SCHWERPUNKT: MILCH

STATT FADER DEFINITIONEN

Oft habe ich im Laufe des Projektes FAAN, an dem ich bei der OBV arbeite, mit
meiner Erklarung: ,, Es geht um alternative Netzwerke im Nahrungsmittelsektor'
fur Stirnrunzeln bei meinen Gesprachspartnerinnen gesorgt. Was soll denn
bitteschon , alternativ" heiBen, und wozu sollte es gut sein, sich dariiber den
Kopf zu zerbrechen? Zugegeben, eine berechtigte Frage. Nach vielen
Gesprachen mit tatigen Menschen und Diskussionen im Projekt haben wir dann
statt fader Definitionen diskussionswiirdige Perspektiven entdeckt.

uns selbst definiert, was ,alternativ”
heien konnte, namlich das, wofir
sich die OBV einsetzt: bauerliches,
umweltvertragliches Wirtschaften mit
dem Augenmerk auf die Selbstbe-
stimmtheit von Berg- und Kleinbaue-
rlnnen. In unserem Verstandnis liegt
darin auch die besondere Starke einer
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beteiligt sich seit Februar 2008

an einem internationalen For-
schungsprojekt zu landwirtschaftli-
chen Nahrungsmittelnetzwerken. Der
Titel des Projektes ,FAAN - Facilita-
ting Alternative Agro-Food Networks®
lasst sich frei ins Deutsche tibersetzten
als ,Starkung alternativer Netzwerke
im Nahrungsmittelsektor”. Gemeint
sind damit beispielsweise Direktver-
marktungsinitiativen,
markte oder Einkaufsgemeinschaften,
die alle in ihrem taglichen Handeln ein

BauerInnen-

Gegenkonzept zum géngigen Nah-
rungsmittelsystem aufgebaut haben.
Mit dem Ziel,
schwéchende Faktoren solcher Netz-
werke herauszufinden, war ein guter
Teil des Projektes der Auseinanderset-

starkende und

zung mit den relevanten gesetzlichen

Rahmenbedingungen gewidmet. Ohne
die Wichtigkeit dieser ,4uleren” Fak-
toren - vor allem die Forderung nach
ihrer Verdnderung zugunsten klein-
bauerlicher und kleingewerblicher
Strukturen - in Frage zu stellen, soll es
in diesem Beitrag um einige ,innere”
Faktoren besagter Netzwerke gehen.
In den fiinf Landern, die am Projekt
teilnehmen, wurden unterschiedlichste
Beispiele ,alternativer Netzwerke im
Nahrungsmittelsektor” zusammenge-
tragen. Die Auswahl der Beispiele
ware in einem streng wissenschaftlich-
objektivem Verstandnis nicht aussage-
kraftig, weil sie zu einem Gutteil von
den Interessen und der Parteilichkeit
der am Projekt teilnehmenden zivilge-
sellschaftlichen Organisationen be-
stimmt war. Ohne viel dariiber nachzu-
denken, haben wir gleich vorweg fiir
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Zusammenarbeit zwischen Wissen-
schaft und Forschung. Im osterreichi-
schen Teil des Projektes haben wir mit
dem Verein BERSTA und dem Bio-
GroBhandel BERSTA, dem Naturkost-
fachgeschaft EVI in St. Polten, der Di-
rektvermarktungsinitiative Almenland
Bauernspezialititen, der ALMO Ver-
marktungsgemeinschaft, der Vermark-
tungsgemeinschaft Manturo und einer
Gruppe von Konsumentlnnen in
Wien, die gemeinschaftlich bei Baue-
rInnen in und um Wien einkauft, zu-
sammengearbeitet. Wir haben mit den
Menschen, die in diesen Initiativen
tatig sind, Gesprache tber ihre Arbeit
und ihre Motivation geftihrt und nach
hinderlichen und férderlichen Fakto-
ren fiir ihre Initiativen gefragt. Zusam-
men mit den Ergebnissen aus den an-
deren vier beteiligten Landern hat das
eine Fille an praktischen Beispielen
ergeben. Bei aller Vielfalt lassen sich
einige Kernthemen ausmachen, die im
Folgenden naher beschrieben werden
sollen.

Gut ohne Goldmedaille
Lebensmittel nehmen in den be-
trachteten Netzwerken eine wichtige
Rolle ein. Eine banale Erkenntnis, die
erst interessant wird, wenn ich versu-
che, dem ,Wie" auf den Grund zu ge-
hen. Auffallig ist, dass die Lebensmittel
oft eine spezielle Qualitat aufweisen:
aus biologischer Landwirtschaft, tradi-
tionell hergestellt, frei von Zusatzstof-
fen oder typisch fiir eine bestimmte
Region. Diese spezielle Qualitat der
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Produkte ist fir viele Initiativen ein
Kernpunkt, vor allem in Bezug auf die
Vermarktung. Trotzdem wurden in den
Gesprachen auch Zweifel laut. Q ualitit
und Einzigartigkeit werden oft als All-
heilmittel der Direktvermarktung ge-
priesen, als Grundlage um sich ,am
Markt zu positionieren®. Viele der Ge-
sprachspartnerlnnen legen aber Wert
darauf, Lebensmittel fur den Alltag zu
produzieren. Nicht die Qualitat an sich
wurde in Frage gestellt, viel mehr die
alleinige Ausrichtung auf Qualitat und
Binzigartigkeit Statt der ,Positionie-
rung am Markt mit einem speziellen
Produkt” oder wie ein Gesprachspart-
ner meinte, dem ,Zwang zur standi-
gen Innovation®, wird hier die Per-
spektive auf einen alltdglichen, unauf-
geregten, regionalen Konsum in den
Vordergrund gestellt. Weil nicht alles,
was wir essen, immer eine Goldme-
daille braucht. Auch die Frage, von
wem und wie Qualitatsstandards defi-
niert werden, wurde aufgeworfen.
Qualitatskriterien kénnen innerhalb
von Initiativen nicht zuletzt zu Aus-
schlusskriterien werden, vor allem fiir
Hofe, die nicht die Mittel haben,
schwer zu erfillenden Standards ge-
recht zu werden.

Werte und Wirtschaftlichkeit

In den betrachteten Netzwerken ar-
beiten mehrere Menschen in unter-
schiedlichen Formen zusammen. Das
ist unsere zweite banale Erkenntnis,
die ebenfalls erst mit der Frage nach
dem ,Wie" interessant wird. Wer hat
welche Entscheidungsmacht? Wie wer-
den Preise verhandelt? Wer kann sich
wie einbringen? Wem gehort die Pro-
duktmarke? In den Gespréchen ist es
mir manchmal schwer gefallen, solche
vielleicht ,lastigen” Fragen zu stellen.
Ich habe es dann trotzdem getan, weil
es mir wichtig scheint, sich tber die
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Verteilung ~ von
(Entscheidungs-)

Macht in Netz-
werken im Klaren
zu sein. Einige der
Initiativen haben
Wege gefunden,
Prinzipien wie Fair-
ness und Mitspra-
cherecht entlang
der ganzen Le-
bensmittelkette umzusetzen. Bezeich-
nenderweise waren darunter auch die
altesten Beispiele. An diesen Grund-
einstellungen festzuhalten, sei ein Ba-
lanceakt zwischen ,Werten und Wirt-
schaftlichkeit, wie es eine Gesprachs-
partnerin formuliert hat. Resultat die-
ser Einstellung sind Produktions- und
Vermarktungsstrukturen, die eine
Uberschaubare GroBe nicht iber-
schreiten und nur langsam - wenn
uberhaupt - wachsen. Die Konkurrenz
zu Supermérkten, die ,bio” langst als
Vermarktungsstrategie gekapert ha-
ben, hat eine Diskussion in Gang ge-
setzt, ob ,zusatzliche Kriterien® wie
Fairness fur die Vermarktung der Pro-
dukte herangezogen werden sollen.
Im Fall von biologischen Produkten
etwa als neue Kennzeichnung ,bio-
plus’: also bio plus regional plus 6ko-
logisch plus fair. Diesem Konzept hat
eine Gesprichpartnerin gleich eine
Abfuhr erteilt die Konsumentlnnen
konnten bei ihr im Geschaft einfach
nachfragen, denn sie kennt schlief3lich
die Produzentlnnen und Praktiken der
GroBhandler, bei denen sie einkauft.

Einmischen statt einkaufen

Der viel gepriesene direkte Kontakt
zwischen Produzentlnnen und Konsu-
mentlnnen ist ein weiteres wichtiges
Kennzeichen unserer ,alternativen
Netzwerke®. Allerdings gibt es Initiati-
ven, denen das zu wenig ist Denn bei
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aller Wahlfreiheit, regional, bio, 6kolo-
gisch und fair einzukaufen bleibt das
Konsumieren doch irgendwie passiv.
Konzepte wie Community supported
Agriculture (CSA) - Wirtschaftsgemein-
schaften bei denen Konsumentlnnen

zeitweise am Hof der Produzentlnnen
mitarbeiten und Beitrdge fur den An-
bau im Vorhinein bezahlen - sind ein
Beispiel fiir den aktiven Beitrag von
Konsumentlnnen. In Frankreich und
Deutschland findet man einige Bei-
spiele solcher CSAs. Neben diesen
ganz praktisch-handwerklichen Losun-
gen gibt es auch kleinere, daftir nicht
weniger wichtige Strategien die passive
Rolle als Konsumentln zu verlassen.
Dabei geht es mehr um Kopf- als um
Handarbeit, und sie reichen von der
Moglichkeit, nachzufragen statt Pro-
duktkennzeichnungen zu studieren bis
zur Forderung nach gerechteren ge-
setzlichen Rahmenbedingungen fur
kleinbauerliche und kleingewerbliche
Vermarktungsstrukturen. ,Konsumen-
tlnnen entscheiden mit ihrem Einkauf
tiber die Zukunft der 6sterreichischen
Landwirtschaft” sollte in diesem Sinne
,Konsumentlnnen entscheiden mit ih-
rer Einmischung tiber die Zukunft der
osterreichischen Landwirtschaft”
heiBen.

Zum Gliick keine Definitionen
Zum Schluss gibt es also keine D efi-
nition was ,alternative Netzwerke"
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sind, sehr wohl aber Aufmerksamkeiten, wo
und wie sich ,das Andere” zum gangigen
Nahrungsmittelsystem festmachen lasst. Wir
konnen jetzt unsere Kritik an Konzepten, die
sich allein auf die Qualitat und Originalitat von
Lebensmitteln beziehen, genauer formulieren
und einige Kriterien zur Organisation von
Netzwerken benennen, die vielleicht unbe-
quem sind, aber nicht zuletzt zur Langlebigkeit
von Initiativen beitragen. An dieser Stelle ein
herzliches Dankeschon an alle G esprachspart-
nerlnnen fur die interessanten und freiztigig
gewahrten Einblicke!

Unléangst habe ich einen Vortrag von Elisa-
beth Mayer-Renschhausen gehort, in dem sie
Kochen und G éartnern zur politischen O pposi-
tion erklart hat. Ich hatte gute Lust, dasselbe
fur einige der Initiativen mit denen wir ge-
sprochen haben zu tun. Und mich wurde in-
teressieren, was Sie, liebe Leserlnnen dartiber
denken!

Sonja Petrovics Mitarbeiterin von OBV-Via

Campesina Austria

PROJEKT FAAN - FACILITATING ALTERNATIVE AGRO-
FOOD NETWORKS

Stirkung alternativer landwirtschaftlicher Gemein -
schaftspro jekte

Kooperation: 10 Projektpartmerhnen aus Polen, Un-
garn, Frankreich, GroBbritannien und Osterreich
Projektdauer: Februar 2008 - Marz 2010

Pro jektleitung und Gesamtkoordination:
[FZAnteruniversitares Forschungszentrum fir Technik, Ar-
beitund Kultur, Graz

Das FAAN Projektwird mit Mitteln des 7. Rahmenpro -
gramms der Europaischen Kommission gefordert
http://www.faanweb.eu

STOLPERSTEINE UBERWINDEN

Chronologie der erfolgreichen Bemiihungen um einen Biostand

am Bauernmarkt in Judenburg.

VON ANNELIESE REITER

ch lebe in Thalheim bei Pols in

der Obersteiermark, bin 63 Jah-

re alt, verheiratet, Kranken-
schwester in Pension und habe
vier erwachsene Kinder und eine
ebenfalls bereits erwachsene Pfle-
getochter. Ich bin schon langer be-
geisterte Bio-Kundin, esse selber
gerne regionale, biologische Pro-
dukte und konnte am Demeterhof
Neuper in Mauterndorf bei Pols er-
leben, wie wertvolle Lebensmittel
entstehen.

Damit moglichst viele Men-
schen in der Region wertvolle Le-
bensmittel genieen kénnen, hatte
ich die Idee von einem Biobus, der
in unseren Siedlungsgebieten des
Mur- und Polstales regionale, kon-
trolliert biologische Produkte an-
bietet. Die Wirtschaftskammer
Steiermark startete heuer im Som-
mer eine Aktion , Ideen gegen die
Krise“; ich stellte meine Idee im In-
ternet vor und wurde vom ORF
eingeladen, den Biobus kurz vor-
zustellen. Ich sagte, dass wir Mitar-
beiterlnnen und Sponsorlnnen fiir
den Bus suchen. Darauf war wenig
Reaktion.

Anfang 2009 habe ich zusam-
men mit Frau Mag. Waltraud Neu-
per vom Demeterhof in Mautern-
dorf bei Pols beschlossen, mit ei-
nem Biostand am Bauernmarkt in
Judenburg zu beginnen, weil diese
Form der Vermarktung kostengiin-
stiger ist als ein Bus und weil es am
Bauernmarkt von acht Produzen-
tlnnen nur zwei biologisch wirt-
schaftende gibt. Die Verantwortli-
chen bei der Stadtgemeinde und
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vom Bauernmarkt haben gleich
einmal auf meine Anfrage geant-
wortet, dass fur einen Biostand
kein Bedarf und kein Platz sei!

Am Weg bleiben

Ich machte mich auf die Suche
nach Produzentlnnen in der Region,
die kontrolliert biologische Le-
bensmittel herstellen und mit die-
ser Form der Vermarktung einver-
standen sind: dass wir ihre Pro-
dukte verkaufen und sie neben der
Produktion nicht auch noch selber
vermarkten missen. In Judenburg
darfen aber nur die Produzentln-
nen selbst am Bauernmarkt ste-
hen. Da wir selber keine Produ-
zentlnnen sind, sondern zwischen
Produzentlnnen und Konsumen-
tiInnen vermitteln, mussten wir ei-
nen anderen Standplatz in der
Néhe des Hauptplatzes suchen
und einen Lagerraum fir unsere
Haltbarprodukte. Wir erhielten
vom Stadtamt die Erlaubnis, den
Biostand vor dem Lagerraum zu
betreiben. Dartiber hat sich der
Vereinsobmann des Bauernmark-
tes beschwert, dass die Frau Biir-
germeisterin einen Biostand der
regionalen
wahrend der Zeit des Bauernmark-
tes (jeden Samstag von 8 - 12 Uhr),
und auerdem eh schon die Super-

Biobauern erlaubt

markte eine Bioschiene fahren!
Dann war da noch die Frage der
Gewerbeberechtigung. Ich wollte
kein kleines Gewerbe anmelden,
weil ich in Pension bin und wegen
dieser Tatigkeit keine steuerlichen
Nachteile haben will. Die Alternati-
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